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Innovacion

La innovacion va mas alla de la
creatividad, innovar no es inventar.

Consiste en aplicar practicamente
nuevas propuestas, 1niciativas,
productos, servicios, obras, negocios.

Hoy el paradigma de la innovacion esta |

cambiando, se pasa de una innovacion

cerrada en la empresa a un entorno de
innovacion abierta.
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requiere
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Innovacion abierta
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» Apostar por el talento como condicion del proyecto.
» Trascender el diagnostico permanente.

* E]1 ADN de la innovacion conlleva aplicacion mas que
discurso. Liderar el cambio mas que quejarse
infinitamente.

e Combinar conocimientos x combinar escalas x
liderazgo = pensar en grande.

 Cuestionar ortodoxias.
» Apostar por indicadores de impacto.
 Juntar creatividad con modelo de negocio.






