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Plan de Vuelo

1) Historia de la economia creativa en Brasil.

2) Pensando una aplicacion para ciudades complementarias: Sao
Paulo y Guaramiranga.

3) Creative City Perspectives — primeras conclusiones.
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Historia de la
economia creativa
en Brasil




Grandes Rasgos

Saliendo de las turbulencias politicas... /
2003 — Min. Gil reconoce la importancia de la economia de la cultu
2004 - UNCTAD XI.

2005 — Lanzamiento del proyecto del CIEC.

2006 — Forum Cultural Mundial (inc. economia creativa/SSC-SU).
Primeras estadisticas de la cultura (con nuevas tecnologias).
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Grandes Rasgos (cont.)

2007 — Encuentros internacionales a nivel regional.
Encuentros privados.

2008 — Investigaciones puntuales (e.g. R], SP).
2009 — Cultura y economia creativa es (?) uno de los ejes de las CC.

Percepcién de su importancia (todavia intuitiva).
Esfuerzos individuales de instituciones y personas.
Carencias:
Conceptual (creativa, del conocimiento, de la cultura,
Financiaciéon (BNDES, BNB).
Estadisticas.
Discontinuidad politica.
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Falta de foco en distribucién — 1ler. Semestre 2008

Participacdo de mercado das empresas distribuidoras conforme a renda obtida - 1° Semestre de 200f

Distribuidora |Renda (em R$ milhdes) Renda (%)
Faramount 63.514.662,00 20,9%
Fox 53.858.045,00 17.8%
Warner 53.200.525,00 17,5%
Disney 32.570.267,00 10,9%
Sony 23.323.074,00 7,7%
Universal 21.662.045,00 7.1%
Sony/Downtawn 18.365.800,00 5,.1%
Flayarte 13.123.380,27 4,3%
Europa 5.548.205, 48 1,8%
Imagem 5.268.391,68 1,7%
Outras 12.370.744,08 4.1%
Total 303.245.147,51 100%

Fonte: Fileme B, Sedemrj & Apuracis ANCIME
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Fonte: ANCINE OCA, http://www.ancine.gov.br/oca/relatorios.htm



Origen de los larga metrajes en TV abierta - 2008

Origem dos Longas-Metragens Exibidos (em horas de programacado) na TV Aberta
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Balanzo de Pagos BR - servicios audiovisuales

=
12}
3
b
[2a]
)
<
=
=]
=
=
Q
O
)
Q
=]
<
[=a]
9]
2
=]
5]
=9

Em US$ milhodes

Despesas



Balanza Comercial 2007 — déficit en lo que hay para medir

@.\-_—_) - |& http: fialiceweb. desenvalvimento. gov. br) V| || X |
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Menu Ajuda Sair #na Carla Fonseca

Balanca Comercial Brasileira

T _“ Corrente de Coméreio

Ano: 2007 460.127 230.803 229.324 £90.930
Capitulo: FEV 175.863 192,311 53.558 298.180
97 - OBJETOZ DE ARTE,DE MAR 1.022.018 112.896 505,122 1.134.914
COLECAO E ANTIGUIDADES ABR 1.242.685 5.307.357 -4.064.668 £.550.046
MAI 1.476.165 2.238.308 -.762.143 3.714.473

JUN 723.880 265.370 458,510 989.250

JuL 176.127 3.407.603 -3.231.476 3.583.730

AGO 1.048.472 1.543.535 -.4595.063 2.592.007

SET £41.351 254.339 386.952 835.750

ouT £36.600 445,953 189.547 1.083.553

NOV 1.376.488 239.702 1.136.786 1.616.190

DEZ 268.879 1.097.500 o PrEZE Y., 1.366.373

Acumulado 0.248.665 15.266.737 -: -6.018.072 “- 24.515.402

*

... -_‘.-

Instrumentos musicales, sus pagtes y accesorios: -US$51,4 millones
Libros, periddicos, gravuras, otros prod. graficos: -US$108,6 millone

Ministéric do Desenvaolvimento Inddstria @ Comércio Exterior
Secretaria de Comércio Exterior - 80 Andar
Esplanada dos Ministérios, Bloco J - CEP 70053-900 - Brasilia - DF
PABX O-xx-61 2109-7000 - e-mail: aliceweb@desenvolvimento.gov.br



Pero cuando se piensa en la cadena...

1kg algodon = US$1

= US$20



http://www.dacamiseta.com.br/octopus/?sid=35&cid=93eb8a120ca44cd9abd1ee46fcc146d5&m=B&cm1=3&cm2=10&mi=DTL&cg=60

Ubicando la economia creativa en el Jocusurbano

Sdo Paulo
&
Guaramiranga




Check list - ciudad creativa

Esta en constante transformacidon socioecondomica.

Reconoce la creatividad como satisfaccion personal y activo
economico.

Inverte en su singularidad cultural (diferencial) y en el didlogo
con otras culturas.

Promueve conexiones — de ideas, de personas, de sectores.

Donde quien esta quiere (y puede) quedarse, quien la visita
quiere volver. O

[ ]
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S3o Paulo — ciudad de encuentros




Sdo Paulo — grandes rasgos

Tercer presupuesto del pais.

10 MM de personas (+ 9MM en la regiéon metropolitana).
Centros académico y tecnoldgico de excelencia.
Empresas innovadoras.

Efervescencia cultural y creativa (120 teatros, 71 museos...):
Octava ciudad de moda del mundo
Polo gastronémico mundial
OSESP
Agenda Cultural da Periferia
Diversidad cultural en la sangre
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Monumento dos Bandeirantes
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Foto Paulo Elias Estacdo da Luz




Teatro Municipal
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Pero...

Paradoxalmente, inmobilizada/
fluxos rompidos.

Con profundas disparidades.

Fragmentada.
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Hablando de las ciudades chicas...

1950 1960 1970 1980 1991 2000

B % de cidades —e— % de populacao

Source: Brazilian Institute of Geography and Statistics (IBGE), Demographic Census 2000 .
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Guaramiranga (CE)

Poblacién: 4.307
(censo 2.000)
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JUruguay, »
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Guaramiranga, ayer (2000)

Economia local estagnada

- Ausencia de infraestructura.

Turismo

- 2 “restaurantes’.

Cultura

- 1 teatro en obras.

- Imaginario de otras épocas.

- Pocas posibilidades de empleo de los musicos de la region.
- Concentracion de las actividades en Fortaleza.

- Exodo carnavalesco.

o
Fonte: Prefeitura de Guaramiranga, ATBS S e
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Presentaciones gratuitas en la plaza




Guaramiranga, hoy

Economia en desarrollo

- Mejora de la infraestructura.
- Recaudacidn ascendiente.
- Inclusién socioecondmica.

Turismo

- Visibilidad nacional.
- Profesionalizacion.
- 14 restaurantes.

Cultura
- 70% programacidn gratuita + programacion educativa en paralelo.
- Amplia visibilidad a la produccién local.

- Nuevos talentos, bandas y CDs. P

o
Fonte: Prefeitura de Guaramiranga, ATBS S e




Creative City
Perspectives

(libro digital)




BACKGROUND

1) Poca bibliografia con analisis comparado.
2) Ganas de catalizar un debate.

3) Requisito de difundir el acceso lo mas posible.

1+ 2 + 3 = Creative City Perspectives

A= O

CREATIVE
CITIES o
PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES
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CARACTERISTICAS BASICAS

100% voluntario

Ebook

Inicialmente en Ingleés

gratuito enlared

18 autores

A= 13 paises

CREATIVE
#CITIES
oooooooooo
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AUTORES

Prefacio: Charles Landry

Enrico Bertacchini Jean-Louis Bonnin Ana Carla
Fonseca John Howkins Lisbeth Iversen Avril Joffe
Jaime Lerner Charles Lin Peter Kageyama Rolando
Borges Martins Jorge Melguizo Jordi Pardo Einat

Kalisch Rotem Bill Strickland André Urani Evert

Verhagen Anamaria Wills

(>

CREATIVE

CITIES o

PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES
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PAISES

when an unknown printer took a galley of type

urvived not only five centuries, but alse the 1 "
ting, remaining entially unchanged It was popularised in the 1960s with EI a a n I a

e of Letrase eets containing Lorem lpsum p. 3 1d more recently with desktop
software like Al PageMaker including versions of Lorem Ipsum

simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
ard dummy text ever since the 15005, when an unknown peinter took a galley of type

Brasil — Colombia — Francia - Israel — Italia - Holanda —
Noruega - Portugal — Africa del Sur - Espafia — Taiwan —
(O . Reino Unido — Estados Unidos

CITIES o

PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUCOES
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nLo QUé es una ciudad creativa?




I — Principales rasgos de una Ciudad
éméu

1) Algo de sensorial y sorprendiente.

2) Cambio constante para superar o evitar problemas.

——y;

M- (- .. ‘

Paper: Lisbeth Iversen, Bergen

(>

CREATIVE .
#CITIES o
PRODUCTIONS

GARIMPO DE SOLUCOES
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I — Principales rasgos de una Ciudad
— Creativa

3) Conexiones
e Mental
e Espacial
e Cronolédgica
e Dediversidades

e Con el ambiente

Paper: Jaime Lerner Institute, Brazil

(>
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I — Principales rasgos de una Ciudad
— Creativa

4) Polo de atraccion

consequéncia,

5) Espacio publico

Paper: Einat Kalisch Rotem, Israel

(>

CREATIVE

CITIES

PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES
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I — Principales rasgos de una Ciudad

6) Recuperacion/
desarrollo de areas

degradadas.

Paper: Jordi Pardo,
Spain

A= ()
CREATIVE (T
CITIES S
PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUCOES
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I — Principales rasgos de una Ciudad
— Creativa

7) Cultura
e Sector
e Valor anadido

¢ Innovacion

7 ¥3) Talla

tema controvertido!

Paper: Jean-Louis Bonnin,

m France

CREATIVE
CITIES o
PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES
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1) Princi paIeS requisitos




IT — Principales requisitos - Cludad Creativa

- Limpia, verde, segura (Verhagen).

- Justa, igualitaria, diversa (Strickland).

- Funcional, segura, confortable, sociable (Kageyama).
- Conexiones, cultura, sostenibilidad (Fonseca & Urani).
- Sostenibilidad, mobilidad, solidariedad (Lerner).

- Ciudadania libre, ambientes socialmente complejos, areas
culturalmente dinamicas, vida democratica, seguridad
(Pardo).

CITIES

PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUCOES
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I11) Gobernanza en una ciudad creativa




III — Gobernanza en una Ciudad Creativa

1) Primera fase: catalizador de cambios/liderazgo -
cualquier actor.

2) Segunda fase: goﬁer nanza cory’unm (publico,
privado, sociedad civil).

e
»

-
Paper: Avril Joffe,
South Africa

3) Participacion, apropriaciéon, ownership del proceso por

la sociedad civil.

E'EEATIVE .
Lxciics 4) Plaga: descontinuidad/visién de corto plazo. s
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IV) El Rol del turismo




IV — Turismo en una Ciudad Creativa

1) Asociaciones sociales + econdmicas + culturales positivas.

2) Masificacion debe de ser evitada - gestion de la demanda.

(>

E'EEATH’E 4 :
CITIES . :
¢PRUDU[:TIUNS Paper: Jorge MQ'gUlZO, GARIMPO DE SOLUCOES
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IV — Turismo en una Ciudad Creativa

ﬁ’aper: Charlés Lin, Taiwan

— Al y o
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3) Turistas son invitados, no duefos - y asi deben de comportarse.

4) Turismo es la consecuencia de un proceso innovador (no su
e causa). o

CREATIVE
CITIES ¢ .
PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES

economia, cultura & desenvolvimento




V) COMO evitar el incremento de desigualdades
cuando la ciudad se pone mas visible/deseable?




V - Desigualdades en una Ciudad Creativa

“No pueden ser evitadas.”
“Deberian ser evitadas?”
“No lo sé, pero tendrian de ser evitadas.”

“Vamos a ver...”’

A= O

CREATIVE
CITIES o
PRODUCTIONS GARIMPO DE SOLUGOES
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V - Desigualdades en una Ciudad Creativa

1) Cambio de un ambiente insostenible para uno sostenible.

2) Habitacion es

fundamental.

Paper: Carla Fonseca & André Urani

(>

CREATIVE
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V - Desigualdades en una Ciudad Creativa
Plras
3) Hacer visible el invisible
— mapas mentales,

(/’Q\> &R \ ’ °
K%@ /M\ UG perimetros emocionales

- e.g., proyectos
capilarizados,
mobilidad.

Paper: Jaieme Lerner (Brazil)

4) Educacion, educacion,
educacion, cultura.

A ()

CREATIVE
ESTACAO TUBO - ESQUEMA DE EMBARQUE ﬁgﬂgg,g,gg AP Se SOLUCOES
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www.garimpodesolucoes.com.br
anacarla@garimpodesolucoes.com.br
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ECONOMIA CRIATIVA

como estratégia de desenvolvimento:
uma visao dos paises em desenvolvimento




