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C1 

 

CULTURA 



DESARROLLO SOSTENIBLE 



www.agenda21culture.net 

 



www.diversidades.net 



C2 
 

CIUDAD 



Hyderabad (India) 

 



100 Smart Cities a la India 



El desafio urbano 

 



C3 

TERRITORIO 



Villa Soldati (Buenos Aires) 



Outlet Barceloneta (Puerto Rico) 



 



 



C4 

ECONOMÍA 



www.ashoka.org 

 



www.airbnb.es 

 



C5 

SOCIEDAD  

&VALORES 



Antanas Mockus: Alcalde de 

Bogotá en 1995 y 2002 



CULTURA CIUDADANA 

“CONJUNTO DE ACTITUDES, 

COSTUMBRES Y REGLAS MÍNIMAS 

COMPARTIDAS POR LOS 

INDIVIDUOS DE UNA COMUNIDAD 

QUE PERMITEN LA CONVIVENCIA Y 

GENERAN SENTIDO DE 

PERTENENCIA” 
 



C6 

CIUDADANOS  

&CRISIS 



CIUDADANOS 1 

Los ciudadanos como actores clave en la 

configuración de la escena cultural local y como 

garantía de que la vida cultural de la ciudad será tan 

dinámica y sólida como lo demande su tejido humano.  



CIUDADANOS y 2 

Derechos culturales: derechos de los ciudadanos a 

determinar libremente su identidad, a desarrollar y 

ejercer sus capacidades creativas, a reconocer las 

expresiones culturales de otros y a ser reconocidos por 

ellos, y a participar en las decisiones públicas vinculadas 

con la cultura. 



C7 

SOCIEDAD CIVIL 



www.afroreggae.org 

 



Monterrey Creativa 



C8 

INNOVACIÓN 



Creatividad e innovación 

La innovación va más allá de la 
creatividad, innovar no es inventar. 

Consiste en aplicar prácticamente nuevas 
propuestas, iniciativas, productos, servicios, 

obras, negocios. 

Hoy el paradigma de la innovación está 
cambiando, se pasa de una innovación 

cerrada a un entorno de innovación 
abierta. 



Universidad 

Gobierno 

Ciudadanía: el nuevo 

ecosistema de 

innovación, práctica y 

desarrollo 

Fuente: Henry Etzkowitz & Loet Leydesdorff, 2000. 

3+1. Sistema de futuro innovación local y global 

Industria 



C9 

COOPERACIÓN 



Aristóteles dixit: 

“JAMÁS EL MÁS SABIO DE LOS 

HOMBRES PODRÁ ALCANZAR 

LA SABIDURÍA DE MUCHOS 

HOMBRES” 

 



www.fpdgi.org 

 



C10 

GLOCALIZACIÓN 



LA FÊTE DES LUMIERES-LYON 
 



C11 

RELATO 



San Sebastián 2016 

Olas de energía ciudadana. 

Cultura para la convivencia 



Reto colectivo  

San Sebastián Donostia 2016 

ALCANZAR LA PAZ Y CREAR UN 

MODELO DE CONVIVENCIA QUE 

COMPARTIR CON LAS DEMÁS 

CIUDADES EUROPEAS, BASADO 

EN EL RESPETO A LOS 

DERECHOS HUMANOS, LA 

CULTURA DE PAZ, LA 

EDUCACIÓN EN VALORES Y LA 

DIVERSIDAD LINGÜÍSTICA Y 

CULTURAL 



C12 

HIBRIDACIÓN 



Artistas y empresas 



 



C13 

CONOCIMIENTO 



Propuesta de axioma 

Talento atrae 
talento 

Mediocridad 
atrae 

mediocridad. 

Infraestructuras sin 

talento 



Factores relaciones 

 Nacido en la region 

 

 La familia vive en la ciudad 

 

 Estudió en la ciudad 

 

 

 Proximidad a los amigos 

 

 Redes profesionales 

 



C14 

EDUCACIÓN 



 

¿Para qué sirve la educación en el siglo XXI? 

“ El 60% de los empleos  

que tendrán  

los niños de hoy  

todavía no se  

han inventado” 

Nomura Research Institute (NRI) Tokyo  2003 

-¿ SIRVE PARA FACILITAR EL DESARROLLO PERSONAL, 

MENTAL, ESPIRITUAL Y MORAL DE LOS JOVENES? 

- ¿O SIRVE PARA AYUDAR AL NIÑO COMO INDIVIDUO A 

CONSEGUIR EL MEJOR EMPLEO POSIBLE Y/O PARA CREAR 

UNA FUERZA DE TRABAJO CUALIFICADA PARA EL 

FUTURO?  



 

Características de los escolares creativos 

 CURIOSIDAD 

 TOMAR DECISIONES CON 

CONFIANZA 

 TOLERANCIA CON LA 

AMBIGUEDAD 

 ASUMIR RIESGOS 

 ESCUCHAR A LOS DEMAS 

 NO MENOSPRECIAR 

 SER PACIENTE / NO 

DISCUTIDOR 

 VARIEDAD DE IDEAS / NO SOLO 

UNA 

 RECONOCER LO SORPRESIVO 

 INTENTAR DIVERSOS CAMINOS 



C15 

CIBERCULTURA 



 La reflexión sobre la sociedad digital es prioritaria para 

explorar un buen uso social ante el  abuso del activismo 

economicista en que se construye este nuevo modelo de 

desarrollo. Es necesario promover la hibridación entre las 

realidades digitales y las físicas. 

 

 ACCESSIBILIDAD Y SOSTENIBILIDAD. 

 INVERSIÓN PÚBLICA.  

 PLATAFORMAS DE SERVICIOS. 

 DEL BIG DATA AL OPEN DATA 



 



Propuesta de vida 

Ni casas ni 
coches 

! Invierta en 
usted mismo ¡ 

 ¡ APRENDA ! 



GRACIAS 
 

 

 
Félix Manito 
fmanito@kreanta.org 

www.kreanta.org  

mailto:fmanito@kreanta.org
http://www.kreanta.org/

