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DOS EJES
INTERDEPENDIENTES

ECONOMICO SOCIAL
Mapeo de las
singularidades del territorio Refuerzo de Ia
y propuestas para autoestima y de la
convertirlas em productos y pertenencia de los
servicios con valores “\/alientes”
anadido y compartido. '
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ENTREVISTAS CON

PERSONAS REFERENTE
EN EL VALLE

io de Paddua Nunes)
ada

.a Luna
.y Negréo

re
ter Augusto Varella

dson Lima
utaka Ishida

Artes3o e lideranca local Itaoca
Lideranca indigena Cananeia
Instituto Rio Itariri Pedro de Tr
Gerente, Reserva Betary Iporanga
Gestora de Turismo (ex-Cultura) Iguape
Lideranca indigena Regist’
Secretario de Cultura e Turismo Regis
Ex-Presidente da Cooperfloresta Bar
Roteiro do Milho
i , A Comercial, ial e A aria de Registro (ACIAR) F
O Boticdrio
Fundadores da Associagdo de Jovens da Jureia - caicaras
Ex-Prefeito de Ilha Comprida por quatro mandatos
Quilombo do Ivaporunduva
Ex-Prefeito de Apiai, Gerente Regional, Fundagdo Florestal
Rural (Sitio Pi fundador da C e da Aquaju
ilva ABRISA - Ass. de Moradores e Produtores do Arraial de Santo Antonio do Bairro do Rit
Gerente Regional CETESB
Junior APTA
Magério) Coopervale
iveira Silva Rede de ONGs
Jliveira A Queijaria
Jta de Oliveira Cooperagua
J Bufalos, Palmito da Fazenda, Pogdgua
4 Produtora de amora preta
n Criador de ostras
aldo Lima da Costa Jr. i ABAM, C de Vendas, C VR
an i do COMTUR e
Jaqueline Jenifer Louze da Silva Associagdo dos Artesdos do Alto Vale do Ribeira
ix-Secretario de Meio Ambiente de Registro, aativista da piscicultura Registro esidente, Ct ¢ao Nacional dos
Empresério, Golden Inn Apial Jiretora-executiva, Artesol
Gerente Regional, DAEE Registro Lideranca indigena
Fundador, Tropsabor Cajati Diretor de Turismo
Fundador, Tropdan Jacupirang Sécio, Levitare
Criador e ex-Prefeito de Pariquera-Agu Pariquers Casa do Artesdo
Cooperostra ResEx Criador, Fazenda Salto de Berrador
ACRIBUVAR Regis’ PETAR, Conselheiro, Reserva da Biosfera da Mata Atlantica
Instituto Socicambiental Eldo Presidente da COOPAV e Associacdo do Bairro Garcias
Agrdnomo do SEBRAE Rer Palmitaria Brasil
Guara Vermelho (ostras em natureza preservada) C 0 i e i da Associ e iva do Bairro Q
Banarte

Gerente, SENAC

Historiador

Capivara Bar

Diretor, Escritério de Desenvolvimento Regional do Vale do Ribeira
Produtor, perito na histéria da imigragdo japonesa ao Vale

Deputado Federal, ex-Prefeito de Registro e ex-Chefe da Casa Civil de Alckmin

Coorganizadora do encontro de liderangas indigenas

Ex-Diretora de Turismo (Cananeia) e atual Diretora de Desenvolvimento Sustentavel /

Bananas

Cofundadora, Empreendedoras do Vale

SENAR

Associagdo dos Aquicultores do Vale do Ribeira (Aquivale)
Empreendedora do campo do chd e do turismo

Turismo de aventura

Diretor, ICMBio

Analista, GPA - Caras do Brasil

Diretor, Instituto Federal

Prefeito de Iguape, ex-Vereador, ex-Superintendente do IBAMA
Tenri e ACEJA

mes dos Santos
de Souza

25
ido
«des da Silva

srgio Matsumoto

Aarli
2 Wolf
an Oka
ahsen (Mercé) Hojeije

ARCC - Associagdo Caragas e Capuavas

Ex-gestora de cultura, hoje turismo - trabalho com ceramistas
Prefeito de Cajati, mentor e articulador da transformacdo da cidade
Criador de bufalos, ex-Prefeito

Fundador, kaskin

Fundadora, Café com costura

SOS Mata Atlantica

Prefeito

Subsecretario de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, ESP

Artemira

Associagdo de Artesas de Apiai "Custédia de Jesus da Cruz"
Secretdria-Adjunta de Turismo MG e especialista em turismo criativo
Artesd

Artesd de sucesso
Professor, ITESP
Sitio Oka
Ex-Prefeito, Juquid

Registro
S&o Paulo
Iguape
Itaoca

Sete Barras
Apial
Jacupiranga
Eldorado
Apial
Juquid
Apial
Miracatu
Itaoca
Apiai

Cajati

Barra do Turvo
Jacupiranga
Apiai

S&o Paulo
Itanhaém
S&o Paulo
Miracatu
Apiai

BH

Itaoca

Itaoca
Registro
Sete Barras
Juquid
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EMPRENDEDORES & AGENTES
DE TRANSFORMACION

TALLERES CON



CAPITULO 2

Comunicacao e
marca-territorio

Dar voz aos
VValentes




/ACiX

Apresentacao dos nichos do
Da Gosto Ser do Ribeira

ARTE

RECI @GN/

Leilao Virtual de Artesanato do Vale
do Ribeira sera realizado no dia 23

Participantes fazem parte de grupos de artesaos do Projeto D3
Gosto Ser do Ribeira

16/11/20 as 14:00 - Por: Redacao

Um grupo de artesaos participantes

Divulgacdo do Projeto D4 Gosto Ser do Ribeira
vai realizar um Leilao Virtual de
Artesanato do Vale do Ribeira no
dia 23 de novembro, a partir das %9h.
Serao ofertadas mais de 50 pecas e
os lances serao feitos por meio de
um grupo de WhatsApp que sera
criado para a acao. Os interessados
podem se inscrever no link

https://bit.ly/artesanatoVR.



Realizacao

SEBRAE

GARIMPO _ &
DE SOLUCOES e

Plano
Estratégico
de Economia
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Apoio
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SAO %ULO

GOVERNO DO ESTADO



Qhadro Resumido de Acoes

100% Ribeira - programa de promogao do turismo intemo
Animal Parade - arte pGblica como instrumento de promogdo
Casa da Memdria e dos Afetos do Vale do Ribeira - arquiv Histrico, EscritérioTécico e Cnt
Casa do Ribeira - atragao temética e ponto de venda na BR-116
Da Floresta @ mesa - programa de incentivo a produgdo organica e sustentével

Dos roteiros aos pacotes e dos pacotes a venda - estratégias para a comer
Embaixadores do Ribeira - promogao, visibilidade e referenciamento do territério

£

Gente Valente - programa de Educagao Patrimonial pt ) *E-
Geoparque do Alto Vale do Ribeira - excepcionalidade do patriménio geolégico como fator... =
Infovia Ribeira Conectado - ampiagao do acesso  nternet -
luntos-nmdﬁmdemwmménnegmuemm ¥
Latitude 24 - ofilzagao de frutas e demais produtos tropicaisinnatura _
Moda evanggélica - criagao de polo produtivo voitado ao segmento

Observatério de Turismo &smml-wmmmmwsMemdu
Parque Fluvial Recreativo Aguas do Ribeira - atividades lidicas, desportivas e culturais p/ a conservagao... ’t_
Ribeiranapalniadamﬁo-mmmmammm
Rétulos, embalagens e displays - quaificagao na apresentagao de produtos locas.
Sabores do Ribeira - promogio da Gastronomia dentro e fora do Vale j
Selo Consorciado Intermunicipal - mummnmumnﬂ_

i

Turismo do Bem-estar - E lindo. £ simples. € natural. -
Viva o Ribeira - vivéncias auténticas pelos saberes e fazeres dos povos do Vale : P

e -

Alimentagdo  Artesanato Turismo  Complementar Governanga

Comunicagao
Comunicagao
- _—
Finangas
Moda
0 lEmwT TR .
e P B
Outros servigos
_——
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Articulagd
Interna
Comunica
Difusdo
Comerciali
Distribuica

Acoes
MODA EVANGELICA

POLO DE FINANGAS VERDES € DE
ECONOMIA CIRCULAR

GEOPARQUE DO ALTO VALE DO RIBEIRA
SELO CONSORCIADO INTERMUNICIPAL

CASA DA MEMORIA £ DOS AFETOS
DO VALE DO RIBEIRA

100% RIBEIRA
GENTE VALENTE
VIVA O RIBEIRA

PARQUE FLUVIAL RECREATIVO
AGUAS DO RIBEIRA

LATITUDE 24
DA FLORESTA A MESA
CASA DO RIBEIRA

FORUM MUNDIAL DA BANANA
JUNTOS
TURISMO DO BEM-ESTAR
ANIMAL PARADE
SABORES DO RIBEIRA
ENCANTOS DO RIBEIRA
EMBAIXADORES DO RIBEIRA
ROTULOS, EMBALAGENS E DISPLAYS
NFOVIA RIBEIRA CONECTADO

COBRANDING E ASSOCIAGOES
ENTRE NEGOCIOS

DOS ROTEIROS AOS PACOTES
£ DOS PACOTES A VENDA

Exter

Articulagao Externa

Articulagdo Interna
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Casa da Memoria
e dos Afetos do
Vale do Ribeira

arquivo Historico,

Escritorio Tecnico e
Centro do Patrimonio

A




Fante: Arpd e Htdek ach Deads de S0 Rk

SPUndo O R 03 L0 LOOUTeITA ILNsla,
Sormeite 05 municpos de Aplal ¢ Darscsds ds-
PO da argquive hstlrce, e Vide do Ridera «
100 SOmete N Que s refere 3 Prefuitun Inde 3
Camara) Os dermais municpios da regile, sempre
Segundo a mesima fonte, nko possusm anguive
Pesti oo regulamerado, or ganizade ¢ de corsul-
1R, Para reunis 08 precoscs documentos gue, how,
SO S, VA de egra, SOUSOS o Anguves
mortes das diersas prefeituns, cimaras, fod «
nstitugles echesiisticas, dém de dsparsos em
AR wis privades.

Sugerese transfomar esse conunte de 22 -
TN $Mum anuivo petdagia, unificads, catale-
Fado e tratado com e devido respeto, pela hstina
* pelos Odadlon passados, presentis o Muturos
* positi Rando & tanspadnda de aess0 & um
CorteGon e coleg e cartog dficas, ionogrificas
& harmerograficas, em conformdads com 2 Lel de
Acesso 3 Informacio [LAIL Nobe-se que, segun-
o ¢ Napa da Gestho Dacumental Paulista LA
i fol meguamentada pelas Prefeituras do Vale
&0 Rbera, como Barra do Chapdy, Eidorade, iha
Comprida, porarga, ac, Iaprapsd Pasta,
Jacupranga, hgud, Miracaty, Padro o Toledo, R
D dentre todes of MUniciios, soments Bara
0 Turvo o Rigstno terlarm sua LA regulamentada
pola Prefitura o pela Clmara

Nesse apecte, wale ressaltar Que 0 Arguive PO
o do Estade de SSo Pade, a0 atritur a & a

Nusidpas, vsando 2
¢ irstitscio de Angueves PG cos Nunicipeis;

« Formedagio o mglenentacio de pollticas muns-
Cipas O anguve, Eetio dOCLImental @ aessd

©implementacio de sistmas municpals de
angubv

+ Elaboragio de dagniaticos, proetos @ agles,
W ekl QUANTD A0S KpeCios pertinentes
A PUSLA, Preservacit ¢ aCENe0 A% dotumTen.-
ek & Infarmagies municpas;

¢ Pegulenentacio da Ll de Acksso 3 Informa-
(A0 em ddine municipal.

Estima-oe, dadas as rokmdades Nstira e geo-

Adiar no processo de montagem @ No treina-
rwnto de pessoal.

2) Escritdrio Téonico de Patriendnie Vivo

i uma dheerskiade de bs & mttugBes que ho-
dere & wigenn sobe 05 o000 tombades 1o Ve
0 Rbeiea, conidirando-se as ssfiras municpal
estadal e federal

Aken dos bndves svertusdments tombades por ke
rrunicipal, conforme site do Corseido & Defesa de
Patriendnis Hialeice Arguediges, Artfitico » To-
rizice - Condeptast, N olte musidipios do Vale do

Municipios do Vale do Ribeira que dispdem de Arquivo Pablico

e wlagho abale, as datas enle pasbrteses -
Presertanm (s anes das sesolucles de tombaman-
10 G abgures dos munkios nurerados.

1) Apial:

Astigo Fleum o Cadiia [2017)

2) Cananela:

Artigo Firum o Cadia ~ congurtos » slios urbands
{oen)

OMEF Profa Jaogra Landim S DO

3) Eldorador

Capela Nossa Senbora @0 Resdr'o dos Homens
Pretos (2002}

Al lguape

Casa Térwa 3 fa So Miguw (1067

Contro Hstirico de iguge - sk pasagistico [1975)
EE Vaz de Caminda (200}

5) lporangx

Cantro Mo - conpurtos o s wrhanas (19601
€) Jacupirangs

dr o Matriz g Nessa Senhora da Concmgie (2098
7) Registro

Note-se Que, destes, Dis municpos Dweram
conyuntes arbanos tembados: Cananeda, Iguape
* lporanga. Resalte-se que, por le, quaiquer
ntervengie ealads nas fachadas weternas ou
Coberturin Se bars stuados em om perliretre de
200 eetrgs de um bem tombade pele Condepha-
AL, que implgue, anda gue & forma indesta, om
alteraghies das memas, tambinm dive racs b
aproache do drglo. Soments em iguage, o sitio
wrbans compriands cerca de 70 edficies.

JArtigo 137 db Decreto Estadual 13426/ 1979

A e srvaitira 0 bers tombados & partls de
2003 § sguamentads G0 & ik, Note-5é gue
O trds conpuntos urbancs tombades no Vak o fo-
ram em data anterior a 2008,

Complimentanrante, 0 Istitute de Patrimdnio
Hstlirko & Artsaco Nacional - iphan tambia
toerbou mbveis no Cantro Histlrico de lguape ¢
2 Irdies erighdon e BCnica Comruthia japo-

ki tradicional, sn Reghtno.

Tradichonalments, o proprietine de nduel tomba-
0, cude sua drma eovoitinla, quands O MeERO &
contra tombade nas bis s, necslta dar
ntyada o s rocessos de anddee - mancipal,
etaduad @ faderal -, sendo que ¢ Ergldo munidpal
50 50 manfesta uma we o demals dos 20 con-
Ol s andlses, ¢ 0 estadual aguanda ¢ pareoer
do fedacal, para entlo proceder & sui. Per decor-
oo, am de mereso Kads pedide pode lear
Mk a8 ser concifdol 0 processe penalza o
propriwtinn de lndves tombades ¢ desindentha
SRt intaressados em adguie Jos ou mantd-
<ok & G das regras e preseragio.

Em 201, iguape implementoy ¢ Esoiilog T

Do de Lcencaerento ¢ Frcalizadio de iusge -
Bl pedo qual & andlse dos progtos de restaure
o lguape sram anaksados conuntaments pelcs
thonkcos dis s esferas Conselhe do Estade,
Prefetura ¢ hstitgto do Pagrimdnial faclitarde
© aghizando o processos. Com reanDes mensais,
0 Bl também possibiitava 2 crlagio de uma
ARenda DA gue 0% DEOCoS DarimOnias comu-
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taduad @ ¢ oderal, conformme & partndndia de sua
£arC g

O patrimdng sb fiz sentido quando professado
pela comunidade da qual derfea Em fies da dica-
& de 2000, ¢ phan stitulu wrs rede &0 Casas
20 Panindnis - que buscava articudar Centnos de
pesquisa, producio Bteden, dv Cuitura, Doonias
Arthtcas @ mitodes cormsinehves tradiclonals,
Brasd adertro

S espinha dorsal conceual sea a Carta de hova
Dinde, que congragou na Cdade Ghanerre, em
2009, as virlas Casas de Patriendnic. Se e San-
tage do lguape, ne Bahia, of #NContas sram aw-
Thdes aos pés de umna frendesa Srvore, ne Centro
HiStrco &0 lguape sl funciona em wna estru-
tua edficads, a Casa do Patrondng ¢ puaoe,

A proposta do Anceradouno do Ribedra - sendo ¢
ANCCrAdOUrD LT ITS@en COMuUM 2 Bodes oS mu-
nigpios Que srgiaam e fungio do o Rideina,
SO N S0 #SS8 Marce agre & memmd-
rla de S atuals habitantes — larm COmo nepka-
(A0 & Casas do Pabrimdnio, embora, fesse s,
s votads 2 tode o Vake do Ridera. O arcora-
dowro serd ¢ local de conwrgingia do pagnednic
materad do Ve do Ribeira ¢ cferecerd mitiples
athidades, COmo OFCinas 08 CAUSOS, IMapeaen-
tos histricos, rdatos oras, varad das bebrancas
(orde Cada pessoa Pendurd & o @ enuontnos s
QuUa 0 patriminio pode ser waido. Em suma, um
POMS S0 para aletos & Nsiras das pessoas
G0 Fibeira, #1N SEUS ASpRctos N0 docurmentas
QUE, A Seremn Draoemitides pelas pessoas Que
Tregquentam o sspage, dlo fegles 35 dfogies.

CACOLTE WRIC R ANSS
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PROFISSIONAIS POTENCIALMENTE DEMANDADOS
Fhoradones, rabaladones da cultira o da economia criativ

ABRANGENCIA GEOGRAFICA

Todos os municpos de Vide do Rbera

DIRECIONAMENTO SEBRAE

« Prafeitura Muncpal de lguage » Clmara Municpal 8 lgaage » Forum da Comasa
& gape » Baslica do Bom s de guspe, Parfquias da reglio @ Mtra Docesana
0 Vake do Pidedea o Prefetiras & Chmaras Muncipaks dos demas municipies do Vak
do Ribeia » Arguive PG co do Estado e S50 Padke « Furdagio Arguive ¢ Mamdra de
Santos « phan « Secretana e Cutura & Econarmia Cratva do Estade de Sio Pado

» Codivee.
» Joverns Emprasndidonss Primarcs Passos « Jepp » Solugio Setorkl - Artisanato

Adwrwrtin

« Ientidide 40 artesanato ocal - Marca DGSR.
» Recursos das Estindias o« MIT [Dadetis)

» Ades o & propostas.
» Dotadhamsnte das propostas
» Assiraturd de comncs.

» Promuigacio dis ke municipais cormspondentes.
DIRECIONAMENTO CODIVAR

Arts i benitagles oramenticss « Sfcuidade de trabaho, apesar da revdncia da
proposta, ha balya poss il dade de engajaments a Corto praza

PLARO PLTRATICKD B8 1AM CRuTna




PLANO DE AGAO

ACTIVITIES & EXPERIENCES VARY

Japanese and Chinese iravelers pricntze food expenionces

Viva o Ribeira

vivéncias auténticas

pelos saberes e fazeres
dos povos do VVale i B

EXPERIENCES * P e

based more on their heart than

DRIVE TRAVEL s woiet
DECISIONS

Acncaina tatma exvacance [N <O
the cutual expecence | '
lowespice ¥

D Actites | wil be dong on my > | 156

My food experience [N w1
Deak and/or special offers 11 12
Aploce where | con vacationwithfiends s
Gaing somewhere for memorable pictures |1 27
Outdoor octiities [
Feeiing pompered during my vocation | e
Rocommendotions from fomiy &fdends 103
Transportation avallable on the frip 11 95
Going somewhere unique for shareable photos | 93




PLANO DE ACAO

eva n ge I ‘ a ! Populacao evangélica, populacao (real/projetada) e taxa de crescimento

populacional nos municipios do Vale do Ribeira, 2010/2019

2010 2019
. ~

Municipios Evangélicos Populagao % pop. Evangélicos Populagao Tx.cr. pop.%

C r I a a O d e O | O APIAI 6.861 25.191 ,27,2191. 9.270 24374

\ BARRA DO CHAPEU 1.816 5.244 34,63% 2.768 5.724

2 \ BARRA DO TURVO 2548 7.729 32,97% 3526 7.659

CAJATI 12.231 28372 43,11% 17.186 28549

rO d U t I V O V O | tad O CANANEIA 3.873 12.226 31,68% 5.547 12,540

ELDORADO 4,628 14,641 31,61% 6.839 15.494

IGUAPE 8.744 28841 30,32% 13.064 30.857

ILHA COMPRIDA 2124 9.025 23,53% 3670 11.166

a O S e | I I e n to ’ IPORANGA 1415 4299 32914 1.939 4218

ITAOCA 636 3.228 19,70% 916 3328

i ITAPIRAPUA PAULISTA 1.238 3.880 3191% 1.890 4.261

ITARIRI 4,769 15.471 30,83% 7.505 17.436

JACUPIRANGA 7.197 17.208 41,82% 10.434 17.866

JUQUIA 7.894 19.246 41,02% 10.775 18.812

MIRACATU 7.179 20.592:.. 36,86'5 9.629 19.779

D PARIQUERA-ACU 6.219 18.446 33,71% 9.250 19.648

PEDRO DE TOLEDO 3.153 10.204 30,90% 4.889 11.331
REGISTRO 19,595 54,261 36,11% 28402 56.322
RIBEIRA 1.002 3358 29.84% 1392 3340
SETE BARRAS 4,037 13.005 31,06% 5.562 12.832
TAPIRAL 2,643 8012 32,99% 3596 7.807
VALE DO RIBEIRA 109.802 322.479 34,05% 158.047 333.323
SOROCABA 162,922 586,625 27.77% 263.476 679.378
ITAPETININGA 38.030 144,377 26,34% 60.286 163.901
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DA GOSTO SER DO RIBEIRA

romover, no Vale do Ribeira, a inclusao produtiva de peque-
nos produtores a partir da criagao de um selo consorciado inter-
municipal para os produtos de origem animal, em equivaléncia
aos Servicos de Inspegdo Municipal (SIM), ausentes na grande
maioria dos municipios da regiao — resolvendo, dessa forma, um
dos maiores gargalos para a comercializagdo dos itens.

A legislacao brasileira que versa sobre selos de
certificagdo para produtos de origem animal (car-
nes, pescados, leite e seus derivados, ovos, méis e
cera de abelha), visa a garantir alguns fatores mais
importantes:

A identidade, a qualidade, a conformidade, a
idoneidade e a seguranca higiénico-sanitaria e
tecnoldgica dos produtos;

A padronizagao dos metodos e procedimentos
dainspecao.

Na esfera federal, a inspecao é de competéncia
do Servico de Inspecao Federal (SIF) do Departa-
mento de Inspegao de Produtos de Origem Animal
(Dipoa) do Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (Mapa). Sua base é o Regulamento
de Inspecao Industrial e Sanitaria de Produtos de
Origem Animal — Riispoa, aprovado pelo Decreto
Federal 30.691/52. Os produtos com o selo SIF
podem ser comercializados em todo o territorio
nacional, bem como ser exportados.

A Lei Federal 7.889/1989 atribuiu aos estados e
municipios a competéncia pela inspecao higiénico-
-sanitaria e tecnologica de produtos e subprodu-
tos de origem animal. Posteriormente, o Decreto
5.741/2006 autorizou Estados e municipios a edi-
tar normas especificas relativas as condigoes ge-
rais de instalagdes e equipamentos e as praticas
operacionais de estabelecimento agroindustrial
de pequeno porte, destinado exclusivamente ao
processamento de produtos de origem animal,-
com instalagdes para abate ou industrializagao de
animais produtores de carne, ou para 0 proces-
samento de pescados, leite, ovos, produtos das
abelhas e derivados; e com ndao mais de 250 m* de
area construida.

No Estado de Sao Paulo, 0 Sisp — Servigo de Ins-
pecao do Estado de Sao Paulo, é regido pela
Lel 8.208/92 e regulamentado pelo Decreto
36.964/93, e reza sobre a comercializagao dos
produtos certificados no territorio estadual. Se-
guindo a mesma légica, o SIM — Servico de Ins-
pecao Municipal permite a venda dos produtos

certificados nos limites municipais da sede da fa-

4

PLANO ESTRATEGICO DE ECONOMIA CRIATIVA

Fonte: Shutterstock.com
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postar em um dos segmentos turisticos mais promissores,
o bem-estar, organizando a oferta de atividades e pacotes, que
mesclem vivéncias na natureza, experiéncias artisticas, alimenta-
¢do saudavel e eventualmente terapias naturais para estética e
antistress. Apiai redine todos os elementos para iniciar um piloto.

Se durante décadas o mundo e o Brasil associaram
salde a auséncia de doenga, nos dltimos anos a
concepgao de salde como estado de bem-estar
proposta por Buda (acima) tem reverberado no
entendimento até mesmo da Organizacao Mun-
dial da Satde (OMS), que passou a defini-la como
“um estado completo de bem-estar fisico, mental
e social’, em dialogo com a proposta de qualida-
de de vida. Para dar-lhe contornos mais precisos
e demonstrar a complexidade do conceito, a OMS
desenvolveu um instrumento de avaliagao multidi-
mensional de qualidade de vida, o WHOQOL-100
que inclui satde fisica e psicologica, nivel de auto-
nomia, relagdes sociais, crencas pessoais e meio
ambiente, entendendo que as relagoes com o en-
torno afetam visceralmente a forma como nos or-
ganizamos internamente.

Fruto desse mesmo contexto é a geragao de inG-
meros nichos de mercado associados ao bem-
-estar e a qualidade de vida. Um dos mais visiveis
deles é o de spas, que, em que pese a imagem de
sofisticacdo e exclusividade que tém, podem as-
sumir diferentes categorias. Em comum, trazem a
proposta de uma atitude saudavel para o corpo e
amente.

0O maior spa urbano do Brasil, por exemplo, elenca
entre seus beneficios:

Espairecer amente e o corpo da rotina corrida;

Distanciar-se das dores no corpo e das sen-
sacoes de mal-estar;

Eliminar as toxinas presentes no corpo, por
meio da transpiragao;

Presentear-se com uma nova e relaxante
experiéncia;

Estar em contato com os melhores trata-
mentos de beleza;

Iniciar-se em uma vida com habitos saudaveis.

No Brasil, o nimero de pessoas que procuram tra-
tamentos para o recondicionamento do corpo e
alivio do stress vem aumentando visivelmente e
nas mais diversas faixas etarias — que o diga a ten-
déncia, adotada por escolas de diferentes perfis, de
incluir aulas de meditagdo em seu curriculo oficial,
com vistas a diminuir o stress, promover empatia
e favorecer a cultura de paz. O mesmo ocorre no
ambiente corporativo, com imersdes oferecidas no
Schumacher College ou atividades de mindfulness;
e na sociedade de modo geral, como se nota pelo
sucesso crescente de encontros como a Virada Zen
e de atividades oferecidas pela UMAPaz. Cada vez
mais se defende a busca de qualidade de vida e o
que conecta o ser humano, sua cultura e seu meio.




s videos online representam um dos conteddos mais atra-
tivos para os consumidores, com potencial de promogao de
marcas e de impactos na geragao de negécios. As webséries
Encantos do Ribeira visam a congregar as principais riquezas e
atrativos da regido — histéria e cultura — em suas diversas ma-
nifestagbes materiais e imateriais, meio ambiente e empreen-
dedorismo, promovendo os destinos e atrativos turisticos, bem
como os produtos e quem os faz.

A recomendacdo de abordagem de promogao do
Vale do Ribeira por meio de videos online esta as-
sentada em recentes dados que indicam o cres-
cimento, a penetragao, o impacto e a efetividade
desse tipo de conteldo junto ao pablico em geral
e especificamente em relagao aos consumidores:

78% das pessoas assistem a videos todas as
semanas, 55% diariamente (HuhSpat);

72% dos consumidores preferem aprender so-
bre um produto ou servi¢o por meio de videos
(HubSpot);

Espectadores retém 95% da mensagem em
video, em comparagao com 10% quando leem
em texto (Insivia);

92% dns espectadores de videos nos disposi-
tivos moveis compartilham esses conteddos
com outras pessoas (Wordstream);

6 de cada 10 pessoas preferem assistir a vide-
os online em vez de na TV (Google);

0 consumo de video nas plataformas moveis
cresce 100% a cada ano (Insivia);

Fm geral, 73% dos consumidares em todo o
mundo preferem assistir a videos nas midias
sociais que sejam “divertidos” (HubSpot);

A América Latina tem a maior demanda por
conteddo de video do mundo (HubSpot).

Ao olharmos especificamente para o compor-
tamento do consumidor brasileiro, os nimeros
sdo ainda mais animadores. A 6° pesquisa Vi-
deo Viewers (2019), encomendada pelo Google
e realizada pela Provokers, revela que o consumo
de viden na weh crescetl 165% no pais nos (iltimos
cinco anos, em comparagao com 24% da progra-
macao de TV.

95% dos entrevistados assistem a videos on-
line;

80% esta em busca de conteddos que a televi-
sao nao oferece;

0 share de videos assistidos aponta empate
técnico entre YouTube (18%) e Globo (15%);

60% afirmam ter considerado comprar produ-
tos por causa de videos.

As estimativas sao corroboradas pelo Indice de
Maturidade Digital, conduzido pela McKinsey para
o Google e apresentada também em 2019, com
ndmeros discretamente mais modestos e alguns
dados adicionais sobre a conectividade:

7 em cada 10 brasileiros estao conectados ou
acessam alguma rede social (volume 45% aci-
ma da média mundial);

67% da populagao brasileira tém smartphones;

Os brasileiros gastam em média mais de 9 horas
por dia na Internet.



O que ha por trasda
historia de cada negocio?
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E foi pensando nelas que surgiu Pepitas
do Ribeira. Pessoas inspirando outras

pessoas com suas historias empreendedoras.
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